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 المحور الأول: تقديم المشروع 

 فكرة المشروع   .1

اثناء التعامل اليومي مع تجار التجزئة وتجار الجملة بدأت فكرة المشروع من ملاحظة واقعية     

، هذه صعوبة تتمثل في عدم وجود وسيلة المتنقلين، حيث تبين ان هناك صعوبة في الوصول المتنظم

تواصل مباشرة وعدم معرفة توقيت ومرور هؤلاء التجار مما يجعلهم يضعون فرص تجارية ويؤثر 

 على استمرارية التموين لدى تجار التجزئة 

 لتجار حيث يتيح التطبيقتم تفكير في حل رقمي عبارة عن تطبيق الكتروني يربط بين طرفين،     

صفح هذه جزئة تفي حين يمكن لتجار الت المتوفرة،تنقلين بنشر موقعهم الحالي وقائمة السلع الجملة الم

 العروض وتواصل المباشر معهم 

 تنفيذ هذا الحل سيكون من طرف فريق المشروع     

 توسع الىية السيتم انجاز المشروع في الجزائر، انطلاقا من ولاية تبسة كمرحلة تجريبية، مع قابل    

 ق أخرى تدريجيا مناط

 المقترحة:القيم  .2

 تجار الجملة المتنقلين  :أولا

  إمكانية الوصول الى عدد أكبر من الزبائن بطريقة مباشرة وذكية 

  الضائع في عمليات البحث عن مشترين والتنقل العشوائي  والجهدتقليل الوقت 

  بناء علاقات تجارية مستمرة مع تجار التجزئة، بدلا من المعاملات العشوائية 

  طلبا، المنتوجات الأكثر مبيعا   أكثرجمع بيانات مفيدة عن الزبائن، المناطق 

 تجار التجزئة  :ثانيا

  معرفة موقع تجار الجملة وتخطيط للشراء مسبقا 

  اذ قرار أفضل ردين لاتخمن عدة مو والعروضإمكانية المقارنة بين الأسعار 

  توفير الوقت والجهد الذي ينفق عادة في البحث عن الموردين 

  سهولة الوصول الى عروض المنتوجات التي يعرضها تجار الجملة في منطقتهم 

 فريق العمل:  .3

 :أعضاء الفريق الأساسيين 

 :(التنفيذيقادري حسام )المدير 

 .تنسيق الموارد، متابعة الجدول الزمني، التواصل مع المطور المهام:

 .خريج كلية العلوم الاقتصادية مع خبرة عملية في الإدارة الخبرة:

 :أيوب براجي )مسؤول التسويق(
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 .جذب المستخدمين الأوليين، إدارة الحملات الترويجية البسيطة المهام:

 .في التسويق الميداني خريج كلية العلوم الاقتصادية مع خبرة الخبرة:

 :دحداح رشدي )مسؤول خدمة العملاء(

 .جمع ملاحظات المستخدمين، تقديم الدعم الفني المبدئي المهام:

 .خريج كلية العلوم الاقتصادية مع مهارات تواصل ممتازة الخبرة:

 :المطور الخارجي: الدكتور سليمان )مطور التطبيق(

 .تطوير الهيكل الأساسي للتطبيق، إصلاح الأخطاء الفنية المهام:

 .دكتوراه في هندسة البرمجيات مع خبرة في تطوير التطبيقات البسيطة الخبرة:

 :آليات التواصل

 .لتقييم التقدم Google Meet اجتماعات أسبوعية عبر

 لمشاركة الملفات والمستندات. Google Driveاستخدام 

 اهداف المشروع  .4

الخمس  لسنواتاالى جعل تطبيقنا الخيار الأول لدى تجار الجملة وتجار التجزئة في الجزائر خلال نسعى 

 الأولى من اطلاقه 

 ىعل تحفز ،نطمح الى المساهمة في رقمنة التجارة من خلال ادماج التجار في بيئة رقمية منظمة

 وتقلل من الاعتماد على الوسائط التقليدية  ،الشفافية

 المخطط الزمني للمشروع  .5

المدة  المرحلة 
 الزمنية 

التوقيت 
 التقريبي 

   مرحلة التفكير الأولي وتشكيل الفريق 

   عرض الفكرة على الأستاذ المؤطر 

   تحليل الفكرة ودراستها 

    ةعرض المشروع على لجنة الانتقاء بالحاضن

   البحث عن مصمم تطبيقات 

   بداية التفاوض وتصميم التطبيق 

   التحضير لي اطلاق النموذج الأولى 

    للاباعلى  والحصولالعمل على حفظ الفكرة 

   الاطلاق الرسمي للتطبيق 
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 مجلات الابتكار  :المحور الثاني

 ابتكار السوق  .1

لين لمتنقاحيث يغير طريقة تعامل تجار الجملة  ،يقدم المشروع نموذج عمل جديد في السوق الجزائري

 وتجار التجزئة من الأسلوب التقليدي الى الأسلوب المبتكر 

منضمة  ة لم تكنجديد هذا التغيير في الية العلاقة التجارية يعتبر ابتكارا في السوق الان يفتح قناة توزيع

 او مستعملة من قبل 

 الابتكار التكنولوجي  .2

ا في نولوجيكثيرا على التك دلا تعتموات رقمية بسيطة موجهة بشكل فعال نحو فئة يتمثل في تطبيق أد

 عملها اليومي 

عقيد ون تد ،الابتكار هنا هو تكييف التكنولوجيا لخدمة احتياج واقعي بطريقة سهلة وواضحة زما يمي

 مما يسهل استخدمها حتى من قبل غير المعتادين على الحلول الرقمية  ،تقني

 بتكار مجلات الا .3

 جملة المتنقلين وتجار التجزئة رقمنة عمليات التبادل التجاري بين تجار ال 

  تنظيم عرض المنتجات والكميات والموقع الجغرافي 

  تقليل التكاليف والوقت المرتبطين بتعاملات التقليدية 

  تحسين اليات التواصل بين التجار بأساليب مبتكرة وفعالة 

  توفير معلومات فورية ودقيقة لدعم اتخاذ قرارات تجارية فعالة 
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 لاستراتيجي لسوق ا التحليل :الثالثالمحور 

 عرض قطاع السوق  .1

ن خدمات م ايدوان يستف هميشمل جميع تجار الجملة المتنقلين وتجار التجزئة الذين يمكن المحتمل:السوق 

 رقمية لتحسين تعاملاتهم التجارية 

تجار قلين ويتم التركيز في المرحلة الأولى على فئة معينة من تجار الجملة المتن المستهدف:السوق 

 الذين ينشطون في المناطق التجارية الكبرى  التجزئة،

ابليتها الى ق ةفالإضاب والتموين،تم اختيار هذه الفئة نظرا لحاجتها الحقيقة الى وسائل تسهيل عمليات البيع 

 لتبنى حلول رقمية تساعدها على تحسين نشاطها التجاري اليومي 

 المنافسة قياس شدة  .2

 لمكالماتيدية امعظم التعاملات ما تزال تتم بطرق تقل منخفضة.ذا المجال حاليا المنافسة الرقمية في ه

 الهاتفية التنقل المباشر 

 تطبيقات متخصصة تربط بين تجار الجملة المتنقلين وتجار التجزئة  دلا توج

افسين وبناء قاعدة مستخدمين قبل دخول من للسوق،هذا يمنح المشروع فرصة قوية للدخول المبكر 

   مباشرين 

 الاستراتيجية التسويقية  .3

 مراحل  3الاستراتيجية التسويقية للمشروع تعتمد على 

  والتجريبالتوعية  :المرحلة الأولى

  توزيع مجاني للتطبيق في البداية لتشجيع الاستخدام 

  لتعريف بتطبيق حملات ميدانية في الأسواق 

 توضيحية لكيفية استخدام التطبيق  تفيديوها 

 بناء الثقة  :المرحلة الثانية

  نظام تقييم للتجار داخل التطبيق 

  دعم فني سريع للمستخدمين 

 التوسع  الثالثة:المرحلة 

  الإعلانات عبر وسائل التواصل الاجتماعي 

 دمين الى ولايات أخرى توسيع قاعدة المستخ 

  تحسين الخدمات داخل التطبيق حسب ملاحظات المستخدمين 



 اج والتنظيمالمحور الرابع                                                                                                       خطة الإنت
 

  والتنظيمخطة الإنتاج  :المحور الرابع

  :عمليات الإنتاج .1

  :كالآتيعمليات الإنتاج في مشروعنا تشمل الأنشطة المرتبطة بتصميم و تطوير التطبيق وهي 

 ميزاتوالية لتحديد اهم الوظائف الأساس والمستخدميندراسة شاملة للسوق  :تحليل الاحتياجات 

 المطلوبة في تطبيق 

 :اعداد تصاميم أولية للواجهة  تصميم الواجهة 

 :المحددة  والمواصفاتة التطبيق وفقا للتصميم برمج بناء وتطوير التطبيق 

 التأكد من خلو التطبيق من الأخطاء وتجربة جميع مميزات التطبيق :اختبار الأداء  

 :هي النسخة التجريبية تكون مع فئة معينة  إطلاق النسخة الأولى 

 :من خلال تجربيه مع المستخدمين جمع الملاحظات 

 :بناء على ملاحظات المستخدمين   دعم وتحديث مستمر 

 

 التموين:  .2

   معدات أساسية للفريق مثل الحواسيب الهواتف الذكية 

  استعمال أدوات تصميم والبرمجة 

  استضافة التطبيق على خوادمservers  

 

 اليد العاملة:  .3

 هم أعضاء الفريق  :فريق الداخلي 

o  المسؤول الإداري 

o  المكلف بالتسويق والمحاسبة 

o  مسؤول التواصل وخدمة العملاء 

  طرف خارجي 

o  مصمم ومطور التطبيق 

 

  :الشركات الرئيسية .4

  حاضنة الاعمال 

 

  

 


